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Viele suchen nach ldentitat. Man sucht nach Mdglichkeiten, das Ich, das Leben,
das Denken mit etwas zu identifizieren. Ob Geld, Macht, Moral, ob Sex, Erfolg,
Anerkennung, ob Familie, Religion, Tradition — die Méarkte fuir Identitéts-Kon-
zepte und ldentifizierungs-Offerten sind vital.



Mit Mérkten entwickeln sich Kurs«phantasie» und Bdrsen«libido». Nicht selten
handelt es sich allerdings um Phantastik und Obsession. Kurs-Feuerwerk und
Bdrsen-Aschermittwoch. Die wildeste Spekulation bezieht sich auf Identitat und
Identifizierung. Auf die Angebote zur Identifizierung mit...

Gibt es Spekulation, dann kommt es zu Gewinnern und Verlierern. Die Verlierer
werden im allgemeinen sentimental. Man demonstriert Selbst-Mitleid. Die Stunde
der Enttduschten schldagt. Man sucht die Ursache bei anderen, bei Verflihrern, der
Gesellschaft, dem Schicksal. Sind die Kurswerte in Verfall, dann schiessen Klage
und Anklage auf, die gegen Méchte, Mérkte und Mitspieler erhoben werden.

Fixierung an Lobbies und Labels, an familidres Sentiment, moralisches Vorurteil,
nationales Pathos und religises Prestige steht von vornherein auf der Seite der
Verlierer.

Identitdten und Identifizierungen sind Fiktion, bewegen sich auf virtuellen Ebenen.
Ungebremst vom Widerstand des Faktischen sind Identifizierungen frei verfuig-
bar, ist Identitatsbildung auf Kredit jederzeit und tberall méglich. Die Rechnung



kommt spéter. Doch wer denkt an Rechnungen, wenn der Konsum der Ware
kostenlos scheint und der Kredit zinsfrei angeboten wird.

Die Welt hat es dagegen faktisch und materiell mit Differenzen zu tun. Mit der
Arbeit an Differenzen und ihrer Integration in gesellschaftliche Kontexte.

Der Umgang mit Differenzen, ihr Spiel, ihre Bearbeitung, ihre Integration in Kultur
und Gesellschaft, erfordert neue Strukturen und Strategien. Untersttitzt von Ulrich
Haupt, Shakespeare and Company, Berlin, versuche ich ein Experiment dazu.

Shakespeare and Company, Berlin, ist der sympathische Ort, an dem sich die
Wege von Kulturproduzenten, Kosmopoliten und kritischen Mitspielern in Leben
und Gesellschaft treffen. Ein Ort flir Outsider und Grenzgénger, abseits der Kom-
promisse und Konformitéten von Mérkten, Marketing und Ideologien. Engagierten
Dank an Ulrich Haupt.

Claus Baldus



Many seek their identity. You look for possibilities, your ego, life, thinking to
identify with something. Whether it’s money, morals, sex, success, recognition,
whether family, religion, tradition — the markets for identity concepts and identifi-
cation offers are vital.



Price «fantasy» and stock exchange «libido» develop with the markets. Not
rarely, however, it concerns fantasticism and obsession. Price fireworks and Ash
Wednesday on the stock exchange. The wildest speculation refers to identity
and identification. To the offers for identification with ...

When there is speculation, then there are winners and losers. The losers
generally become sentimental. They exercise self-sympathy. The hour of the
disappointed has struck. You look for the reason with others, with the enticers,
society or fate. When share prices are falling, complaint and accusation be-
comes prevalent and is levelled against power, markets and co-players.

Fixation with lobbies and labels, with family sentiment, moral prejudice,
national pathos and religious prestige is on the side of the loser from the
beginning.

Identity and identification are fiction, they move on virtual levels. Without being
braked by the resistance of the factual, identification is available freely, identity
formation possible at ay time and everywhere on credit. The bill comes later. But



who thinks of bills when consumption appears to be free of charge and credit is
offered free of interest.

The world, on the other hand, is concerned with differences — factual and material.
It has to do with working on differences and their integration in a social context.

Dealing with differences, their game, their processing, their integration in culture
and society requires new structures and strategies. Supported by Ulrich Haupt,
Shakespeare and Company, Berlin, | am attempting an experiment in this respect.

Shakespeare and Company, Berlin is the nice place at which the ways of cul-
tural producers, cosmopolitans and critical co-players meet in life and in society.
It is a place for outsiders and border-crossers, away from the compromises

and conformities of markets, marketing and ideologies.

My sincere thanks to Ulrich Haupt.

Claus Baldus
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Beaucoup cherchent leur identité. On est en quéte de méthodes pour rattacher
le moi, la vie, la pensée, a quelque chose. Qu’il s’agisse d’argent, de pouvoir,
de morale, ou de sexe, de réussite, de reconnaissance, ou encore de famille,
de religion, de tradition — le marché des concepts d’identité avec ses offres
d’identification fait fortune.



Le marché crée des ,tendances” de fantaisie, des ,libido“ de spéculation, qui
n’apportent guere que fantasmes et obsessions. Feu d’artifice de tendances et
mercredi des cendres de la bourse. Le boursicotage le plus débridé regne sur
I'identité et l'identification. Sur les offres d’identification avec...

Qui dit spéculation, dit gagnants et perdants. En régle générale, les perdants
deviennent sentimentaux. On s’apitoie démonstrativement sur soi-méme. L’heu-
re est au dépit. On accuse les autres, les manipulateurs, la société, le destin.
Quand les tendances s’inversent, s’en suivent plainte et accusation contre les
pouvoirs, les marchés et leurs acteurs.

Attiré par les lobbies ou les marques, par un sentiment d’appartenance, par un
préjugé moral, par un nationalisme théatral ou par une religion séduisante, on
est d’'emblée du cété des perdants.

Identité et identification ne sont que fiction, elles se meuvent dans des espaces
virtuels. Chacun peut librement souscrire a une identification indépendante du
factuel, on peut s’acheter une identité a crédit partout et a tout moment. La fac-



ture viendra plus tard. Mais qui pense a la facture quand elle semble gratuite ou
que le crédit est a taux zéro.

Inversement, le monde factuel et matériel est confronté aux différences. Au tra-
vail sur les différences et leur intégration dans le contexte sociétal.

La pratique des différences, de leur jeu, de leur culture, de leur intégration cultu-
relle et sociale nécessite des structures et des stratégies nouvelles. Je tente
aujourd’hui 'expérience avec Ulrich Haupt et sa librairie berlinoise Shakespeare
and Company.

Shakespeare and Company, c’est le lieu sympathique et cosmopolite ou se
rencontrent les producteurs de culture et leurs critiques, le rendez-vous des
atypiques et des passeurs de frontieres, un lieu de vie et de société loin des
compromissions du marché, du marketing et de 'idéologie. Un grand merci a
Ulrich Haupt.

Claus Baldus
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MbI XOTUM NOHATb, KTO Mbl. CrieflyeT nckaTb BO3MO>KHOCTH, YTOObI C YEM-TO
naeHTNMUMPOBaTb MOE S, XXM13Hb, MbllLNeHne. byab TO AeHbru, BNacTb, Moparb,
NN CEKC, ycrex, NPU3HaHne, U CEMbS, PENUINS, TPAAUUNSA — PbIHKK ANS KOHUENLMK
NHOEHTUDULMPOBAHUSA U NPEASIOXKEHNS N0 MASHTUMKALMN OHN MOXOXKN Ha >KU3Hb.
PbIHKM pa3BuBaroT Kypc ,haHTasmsa” n 6up>xxn ,ambnno“. He peako pedb nget



KOHEYHO >Ke 0 (haHTacTvKe 1 CBOEero poja Hassa3umnson naee. Kypc-teepsepk un
6Up>XN-cpeaa Ha nepBor Heaene Benukoro nocta. Camas sBHas NoKynka LEeHHbIX
6ymar 0THOCUTCS K MaeHTUmMKauum n naeHTndunumpoBanmio. K npeanoxeHmsam K
naeHTnmKaumm c...

Kak TonbKo naeT nokynka LeHHbIX 6ymar, To 3TO NpUBOAUT K N06eanTensim

“ npourpasLwmM. lNMponrpasLume cTaHOBATCA 00bIYHO CEHTUMEHTaSTbHbLIMW.
[emoHcTpupyeTca camococTpaganuve. [Npobun yac pasovaposaHuin. VyT npuymHy y
Apyrux, y cobnasHutenei, B obliectse, cyabbe. Ecnu 3HayeHns kypca onyckarTcs,
TO MOCTYNarT MOTOKK >Xanob v ynpekos, KOTOPbIe HanpasieHbl NPOTUB BNacTewn,
PbIHKOB U UIPOKOB.

®Oukcaums Ha No66m 1 MeTKax, Ha hamuIIbIPHOM YyBCTBE, MOPaSIbHOM
npeay6e>kaeHnm, HaumMoHanbHOM nadyoce M PENMIMO3HOM NPECTUXKE HAXOAUTCS C
CaMoro Havana Ha CTOpOHE NpoWrpasLLEero.

To>xaecTBO 1 nAeHTUUKaUMSA 3TO (PUKUMS U OHW CYLLECTBYIOT Ha BUPTYasibHbIX
YPOBHsIX. Tak kak conpoTuBEeHME haKTUHECKOr0 HE OKa3blBAETCS CONPOTUBIIEHME,



co3aHune ToXKecTBa Ha KpeauT BO3MOXKHO Bceraa v Beafe. CUeT NpuxoauT Nnosxe.
Ho kTo AymaeT o cyeTe, ecnv noTpebneHme ToBapa KaXkeTcst 6ecnniaTHbIM U KpeauT
npennaraeTcsi 6e3 NPOLEHTOB.

OpHako >xe Mup B (hakTUYECKOM ¥ MaTepuasnibHOM acnekTe CBsi3aH ¢ pasnuumsmun. C
paboToi Haf PasNUUUSAMK 1 UX UHTErpaumein B 06LLECTBEHHbIE KOHTEKCTbI.

O6paLleHue ¢ pasnuumsamu, urpa, 06paboTka, MHTerpaums B KynbTypy 1 06LLECTBO,
TpebyeT HOBbIX CTPYKTYp M cTpaTeruid. [Npu nogaep>kke Co CTOPOHbI Yrbpuxa
XaynTa, LLekcnvpa 1 komnanuu, BepnuH, s HauMHaro aKCNEPUMEHT C ATUM.

LLlekcnup 1 komnaHusi, BepnuH - 3To cuMnaTYHOE MeCTO, B KOTOPOM BCTPEYaroTCs
LOPOru NMIOAEN, TBOPSALLUMX KYNbTYpPY, KOCMOMNOMNUTbI Y KPUTUYECKNE UIPOKK B XKU3HM
u obLectse. MecTo ans ayTcanaepos 1 Nepexomsiumx Yepes rpaHuly, B CTOPOHe
OT KOMMNPOMMCCOB M COOTBETCTBWI PbIHKOB, MapKeTUHra 1 naeonorvin. bonbsLuioe
cnacubo Ynbpuxy XaynTy.

Knayc bangyc
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Claus Baldus



«Wenn du einen Traum hast, bewahre ihn dir.
Wenn du etwas willst, geh’ hin und hole es dir. Punkt.»

«Lass dir nie einreden, dass du etwas nicht schaffen kannst.
Sei gewarnt: Die Leute werden es versuchen.»

Christopher Gardner

BERLINER KURIER
14. Januar 2007



